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COMUNE DI OTRANTO
PROVINCIA DI LECCE

REGOLAMENTO COMUNALE

PER LA GESTIONE DELLE

SPONSORIZZAZIONI

f

I

AppRovATo coN DELIBERAZIONE C.C. N.épJ2009



A R T , 1
OGGETTO E FINALITA'

1) l lpresente regolamento discipl ina la possibi l i tà disponsorizzazione da parte di terzidi  in iz iat ive promosse,

organizzale o gestite dal Comune di Otranto.

2) ll presentè regolamento si prefigge lo scopo di realizzare le condizioni e gli strumenti normativi necessari

per una correttJ gestione dei contratti di sponsorizzazione nel rispetto di criteri di efficienza , efficacia e

trasparenza .

3) Le iniziative di sponso rizzazione devono tendere a favorire I' innovazione dell'organizzazione e a realizzare

maggìor i  economie ,  nonchè una migl iore qual i tà dei servizi ,  in conformita ai  f in i  ist i tuzional i  del  Comune di

Otranto.

A R T . 2
DEFINIZ IONI

1) Ai f in i  del  presente regolamento si  intende:
. a) per contraftJ di sponsorizzazione, un contratto a titolo oneroso e a prestazioni corrispettive

mediante i l  quale i l  Comune (Sponsee) offre ,  nel l 'ambito di  proprie iniz iat ive ,  ad un terzo (Sponsor) ,  che si

obbl iga a sua votta a fornire un predeierminato corr ispett ivo, in beni e servizi ,  denaro od ogni al t ra ut i l i ta,  la

por. iOif  i ta di  pubbl ic izzare, in apposit i  e predeterminat i  spazi ,  i l  nome ,  i l  logo, i l  marchio'  i  prodott i  '  ecc' ;

- .  .  b) per sponsorizzazione. ogni contr ibuto in beni o servizi  ,  danaro od ogni al t ra ut i l i ta proveniente da

Ierzi  ,  al lo scopo di  promuouere l l  loro nome ,  marchio, at t iv i tà,  prodott i ,  ecc.,  ovvero conseguire una

proiezione posi i iva di  r i torno e quindi un benef ic io d' immagine;
.  c) per sponsor,  i l  soggetto pr ivato (personq*Jisic l  o giur idica )  o i l  soggetto pubbl ico che indende

stipulare un contratto di sponsorizzazione con il Comune ;
.  d) per spazio pubbl ic i tar io ,  lo spazio mater iale o qualsiasi  al t ra part icolare modal i tà che i l  comune

mette a disposizione per la pubbl ic i tà del lo sponsor;

. ART.3
OGGETTO

1) l l  r icorso at contratto di  sponsorizzazione e/o di  col laborazione puo r iguardare tut te le iniz iat ive, le

at i iv i tà,  i  beni,  i  servizi  e le opere pubbl iche inseri te nel la programmazione del l 'Ente'

2) ll contratto di sponsorizzazione puo avere ad oggetto:
. a) la forniiura del maierialelattrezzaÍure;
.  b) la gest ione di  un'oPera/area
. c) la realizzazione di un'opera o lavoro;
.  d) la forni tura di  una prestazione di  servizi  o di  bene;
.  e) la forni tura di  un contr ibuto in denaro. A tal  f ine sara individuato un apposito capitolo di

bilancio in entrata sul quale riversare le relative somme ulilizzate esclusivamente ai fini

prefissati nei contratti di sponsorizzazione'
3) la spons orizzazione puo realizzarsi, a titolo esemplificativo ma non esaustivo, attraverso le seguentt

iniz iat ive:
.  a) la concessione alerzi  del l 'ut i l izzo del logo e

commerciale che gl i  stessi  possono assumere;
dei marchi del  Comune al lo scopo di  sfruttare i l  valore

. b ) s p o n s o r i z z a z i o n e d i e v e n t i s p o r i i v i , c u l t u r a l i ' s o c i a l i ;

.  c)  ul i l izzo ai  f in i  pubbl ic i tar i  di  spazi al l ' interno del comune (es. bacheche, ascensori ,  sale r iunioni,

impiant i  sport iv i ,  androni,  coperture con tel t  di  opere e/o lavori ,  ecc);

.  d) ut i l izzo ai  f in i  pubbl ic i tar i  di  spazi su documentazione del comune (Buoni mensa, cedol ini ,

s i ipendi,  bol let te,  carta intestata, buste, s i to internet,  ecc')

.  e) servizi  manutenzione e gest ione di  aree verdi  o servizi  diversi ;

. f) fornitura di beni 
"on 

pàrti.olare riferimento ad attrezzature informatiche di vario genere, sia

hardware che software con/senza prestazioni di  servizio,  al la forni tura di  arredo urbano compreso

l 'acquisto di  mezzi per la gest ione del lo stesso ecc' ;
.  g) at t iv i tà di  proget iazione, direzione lavori ,  esecuzione e col laudo di  opere pubbl iche,

r h) bol let tazione;
. i) la realizzazione di mostre, concerti e spettacoli;
. j) la realizzazrone di siti Internet;
.  í )  tu g"r i lonu di  sportel l i  informagiovani,  market ing e promozione terr i tor iale;  t l '  

'



.  l )  I 'esecuzione di  lavori  in concessione, I 'acquisto di  mezzi di  t rasporto pubbl ico, la '  real izzazione di
impiant i  sport iv i ;

.  m) i l  restauro di  beni archi tet tonici  e monumental i ,  i l  recupero di  opere d'arte e/o archivi  stor ic i ;

.  n) at t iv i tà di  comunicazione ist i tuzionale attraverso i  mezzi di  comunicazione di  massa, l 'assistenza
agl i  uf f ic i  distaff  e I 'uf f ic io stampa, lareal izzazione diperiodici  e programmi televisiv i .

A R T , 4
SCELTA DELLO SPONSOR

1)La scelta del lo sponsor è effet tuataamezzo di trat tat iva pr ivata preceduta ,  di  norma, dal la pubbl icazione
di apposito avviso :

2) Al l 'avviso e data pubbl ic i tà mediante aff issione al l 'a lbo pretor io e inserimento nel s i to internet del  Comune;
inol tre ,  è possibi le adoperare qualsiasi  al t ra forma di  pubbl ic i tà,  anche diretta ,  r i tenuta di  vol ta in vol ta più
idonea per una maggior conoscenza e partecipazíone.

3) I 'avviso deve contenere i  seguent i  dat i  minimi:
,  .  a) I ' in iz iat iva, in occasione del la quale e r iservato lo spazio pubbl ic i tar io,  compresa nel l 'e lenco del le

iniz iat ive annual i  specif iche def ini te con apposito provvedimento ovvero complementare al  normale corso
del le iniz iat ive o intervent i  post i  in essere in base agl i  stanziamenti  dispost i  nel  bi lancio e/o nel PEG;

. b) I 'oggetto del la sponsorizzazione e i  conseguent i  obbl ighi  del lo sponsor,  secondo i  contenut i  del lo
specifico progetto di sponsorizzazione;

r c) l 'esatta determinazione del lo spazio ut i l izzabi le o del la part icolare modal i tà offerta dal Comune;
. d) la durata della sponsorizzazione',
.  e) le modal i ta ,  i  termìni  di  prestazione del l 'of ferta e le eventual i  garanzie r ichieste ;
. f) i criteri di scelta , nel caso siano presentate-piu offerte.

4) L'offerta deve essere presentata in forma scritta e deve almeno indicare :
.  a) i l  bene, i l  servizio,  I ' immagine, ecc. che si  intende pubbl ic izzare;
. b) il corrispettivo della sponsorizzazione.

5) Al l 'of ferta deve essere al legata una autocert i f icazione ,  f i rmata dal proponente ,che dichìarì :
'  a)di  avere in generale la capacità dicontrattare con la Pubbl ica Amministrazione;

- i  .  b) l ' inesistenza di  impedimenti  der ivant i  dal  fat to di  essere sottoposto a misure cauielar i  ant imafia;
, . . .  '  c)  nel  caso I 'of ferta sia fat ta da un' impresa,I ' inesistenza di  procedure concorsual i  o fal l imentar i
:  nonché l 'es ib iz ione de l  D.U.R.C. ;

.  d) la non appartenenza ad organizzazioni di  natura pol i t ica, s indacale, f i losof ica o rel igiosa.

6) Nel caso I 'of ferta sia fat ta da una persona giur idica, i l  legale rappresentante deve presentare
" l 'autocert i f icazione indicata nel precedente comma 5 r i fer i ta a se stesso e a tut t i  g l i  a l t r i  soggett i  munito del

potere di rappresentanza .

7) Nel caso l 'of ferta 's ia fat ta da un ente pubbl ico, deve essere al legata un'  autocert i f rcazione ,  f i rmata dal
proponente ,  che dichiar i :

"  a) i l  nominat ivo del legale rappresentante o dei legal i  rappresentant i ;
.  b) la non appartenenza ad organizzazioni di  natura pol i t ica ,s indacale, f i losof ica o rel igiosa,

8) I 'of ferta deve, inol tre,  contenere I 'assunzione di  tut te le responsabi l i ta col legate al  messaggio pubbl ic i tar i
ed alle relative auforizzazioni L'offerta di sponsorizzazione , previa istruttoria del competente ufficio , è
approvata con atto di  Determina.

9) Ove pervengano più offerte ,  con I 'at to di  Determina anzidetto ,  è approvata apposita graduator ia per
ognuna del le iniz iat ive per le qual i  è prevista la sponsorizzazione .

10) La graduator ia è formata in base al  maggior vantaggio economico per i l  Comune ,  tenuto conto del le
indicazioni previste dal l 'avviso di  scelta del io sponsor.

r  11) Def ini ta la graduator ia ,  v iene effet tuata assegnazione f ino al la copertura totale prevrsta dal l 'avviso,
cominciando dal pr imo soggetto del la graduator ia ;  in caso sia stato individuato un solo spazio pubbl ic i tar io

t  lo stesso è assegnato al  pr imo del la graduator ia.

A R T . 5



. ) PROGRAM MMION E E G ESTIONE DELLE SPON SORI ZZA;, IONI

1) Le iniz iat ive nel le qual i  e possibi le dest inare spazi al la pubbl ic i ta di  terzi  sono individuate dat dir igente
responsabi le del l ' in iz iat iva sul la base degl i  indir izzi  e del le diret t ive impart i te dal la Giunta Comunale con
apposito atto,  a seguito di  esame di  specif ico progetto predisposto dal dir igente stesso. 

:
2) l l  r icorso al  f inanziamento attraverso le sponsorizzazioni può interessare tut te le iniz iat ive, iprogett i  le
attivtta del Comune , compresi gli eventi a rilevanza artistico culturale o spettacolare promossi, gestiti od
organizzal i  dal  Comune ,  s ia direttamente che indirettamente.

3) La gest ione del le sponsorizzazioni è regolata da apposito contratto nel quale sono stabi l i t i :
'  a) i l  d ir i t to per lo sponsor ad una forma di  pubbl ic i ta non esclusiva nel corso del le iniz iat ive per le oual i  e
prevista;
.  b) le forme di  promozione ,  comunicazione e pubbl ic i tà;
, c) Ia durata del contratto di sponsorizzazione;
.  d) i l  corr ispett ivo per la sponsorizzazione e gl i  obbl ighi  assunt i  dal lo sponsor;
.  e) la clausola di  tutela r ispetto al le eventual i  inadempienze.
4) l l  corr ispett ivo del la sponsorizzazione deve essere, di  regola ,  forni to pr ima del la f i rma del contratto:  i l
mancato o parziale pagamento del corr ispett ivo sarà causa didecadenza del l 'af f idamento.

A R T . 6
UTILIZZO DEI PROVENTI DELLE SPONSORIZZAZIONI

1) lprovent i  del le sponsorizzazioni sono f inal izzat i  al  perseguimento di  interessi  pubbl ic i  ed a migl iorare la
qual i ta dei servizi  prestat i .

2) 'le somme previste nei capitoli interessati alla sp-gpsorizzazione che risultano non utilizzate a seguito di
st ipula del relat ivo contratto,  sono considerate r isparmi di  spesa.

3) Nel caso di  in iz iat ive previste a car ico del bi lancio del l 'Ente nei capitol i  d i  spesa ordinaria i  r isparmi di' ' '  spesa conseguit ia seguito del le sponsorizzazioni possono essere ut i l izzat i  per le seguent i f inal i ta:
.  A) nel la misura del B0% sono dest inat i  al  f inanziamento di  al t re iniz iat ive ist i tuzional i  secondo le

ind icaz ion i  de l  b i lanc io .
.  B) la restante quota del 20% cost i tuisce economia di  bi lancio.

A R T . 7
CASI ESCLUSI

1) l l  Comune r i f iuta qualsiasi  sponsorizzazione nei casi  in cui :
.  a) r i tenga possa derivare un conf l i t to d' interesse fra I 'at t iv i tà pubbl ica e quel la pr ivata ;
.  b) ravvisi  nel  messaggio pubbl ic i tar io un possibi le pregiudizio o danno al la sua immagine o
iniziat ive;
n c) s ia in corso con I 'of ferente una controversia legale; ,  ì
.  d) reput i  I 'of ferta inaccettabi le per motiv i  di  opportunità generale.

2 ) S o n o i n o g n i c a s o e s c | u s e s p o n s o r i z z a z i o n i r i g u a r d a n t i :
.  a) propaganda di  natura pol i t ica ,  s indacale ,  f i losof ica o rel igiosa;
.  b) pubbl ic i tà diret ta o col legata al la produzione o distr ibuzione di  mater iale pornograf ico
sessua le ;
.  c) messaggi of fensivi ,  incluse espressioni di  fanat ismo ,  razzismo, odio o minaccia.

al le proprie

o a sfondo

ART. 8
TRATTAMENTO DEI DATI PERSONALI

1) ldat i  personal i  raccolt i  in appl icazione del presente regolamento saranno trattat i  esclusivamente per le
f inal i ta dal lo stesso previste.

2) ls ingol i  ìnteressat i  hanno facolta di  eserci tare idir i t t i  loro r iconosciut i  dal  D.Lgs. n.  1g6/2003 e successive
modif icazioni.

3) Ti tolare del t rat tamento è i l  Comune di  Otranto in persona del suo Sindaco pro tempore che puo nominare
uno o più responsabi l i  del  t rat tamento in conformità al la legge sopraci tate.

4) |  dat i  saranno trattat i  in conformita al le norme vigent i  ,  dagl i  addett i  agl i  uf f ic i  comunal i  tenut i
al l 'appl icazione del presente regolamento .



5) |  dat i  possono essere oggetto di  comunicazione e /o di f fusione a soggett i  pubbl ic i  e pr ivatt  in relazione al le
f inal i tà del regolamento.

A R T . 9
DISPOSIZIONI  F INALI

1) La gest ione del le sponsorizzazioni è effet tuata direttamente dal Comune nei modi indicat i  dal  presente
regolamento ;  e facoltà del Comune ,  qualora si  r i tenga piu conveniente sotto i l  prof i lo organizzat ivo ,
economico e funzionale , affidare in convenzione I'incarico per il reperimento delle sponsorizzazioni ad
agenzie special izzate nel campo pubbl ic i tar io.

2) l l  presente regolamento viene approvato con r i fer imento al le disposizioni  contenute nel l 'art icolo 43 del la
legge 2711211997,  n .449 (  legge f inanz ia r ia  per  i l  1998) ,  a l le  d ispos iz ion i  de l l ' a r t i co lo  1 '19  de l  D.Lgvo
18/08/2000, n.267 (T.U. sul l 'ordinamento degl i  Ent i  local i ) ,  e al la normativa appl icabi le in generale a tut ta la
materia delle sponsorizzazioni.

3) l l  presente Regolamento entra in vigore ad intervenuta esecut iv i tà del la del iberazione approvat lva.


